SHRNUTI

Z hlediska obecného pouzivani pocitach necini ceskym zakim potize jednoduché ukony spojené
s ovladanim softwaru (napt. otevrit e-mail ¢i editor kliknutim na aktivni odkaz).

Relativné vysoky podil zaki (zédkladni $koly okolo 60 %; viceleta gymnazia okolo 80 %) dokazal
v souladu s danymi pokyny vyhledat, posoudit a pouzit informace pfi tvorbé informacniho
produktu (napf. letdku, prezentace, plakatu ¢i webové stranky). Jednalo se vSak o tkony typu
»kopirovat — vlozit®

Pfi slozitéj$im zadani, kdy Zaci museli navic dané informace prizpiisobit (tj. preformulovat
vlastnimi slovy) pro urcité publikum, uspélo pouhych 9 % ceskych zaka.

Tvorba informacnich produktu se tykala také uplatinovani zakladnich estetickych a typografickych
pravidel pfi praci s textem a obrazem. Zatimco z estetického hlediska (tj. napt. pouziti barev
konzistentnim zptisobem, dostate¢ny kontrast textu a pozadi) byla velkd vétsina vyslednych
informacnich produkti hodnocena pozitivné, uplatnovani typografickych pravidel (rozvrzeni
a formatovani textu) se ukazalo byt pro ceské zaky slabsi strankou.

Z hlediska obecného pouzivani pocitact patfi mezi slabsi stranky napf. rozpoznani typi soubort
podle piipon nebo zvlddnuti ulozeni souboru. Pétina zakd nezvladne poznat prezentaci podle
ptipony. S tkonem, jako je ,,ulozit soubor jako s danym nazvem, si nedokazaly poradit dvé tfetiny
zakh zakladnich 8kol a vice nez polovina zaki viceletych gymnazii.

Ukazuje se, Ze schopnost ovérovat vérohodnost informaci a informacnich zdroji predstavuje
pro zaky v CR oblast, v niz maji nemalé rezervy. Pouhd &tvrtina zéki dokazala spravné posoudit
spolehlivost informaci ze stranek typu Wikipedie a vice nez 80 % ceskych zakt nedokazalo
vyhodnotit miru vérohodnosti informaci z komercni webové stranky, ktera za zdanlivé védeckymi
tvrzenimi skryvala reklamu na ur¢ity produkt.

Co se tyka bezpecného pouzivani informaci, vétSina zaka si uvédomuje rizika spojend s uvadénim
udaji (adresa bydlisté) ve vefejném profilu néjaké webové sluzby nebo rizika spojena s ulozenim
hesla (napt. do e-mailového tGctu) v internetovém prohlizeci na sdileném pocitaci.

Jen necelé dvé tretiny zak jsou si ale védomi rizika vefejné pfistupné e-mailové adresy. Méné nez
polovina zakt dovede poznat placenou reklamu ve vysledcich vyhledavani. A jen méné nez tfetina
zaki rozpozna podvodny e-mail.

Ackoli se Zaci podle svych vyjadreni fadu zaleZitosti tykajicich se pocitacové a informacni
gramotnosti naucili mimo $kolu, neznamena to, Ze by skola nehrala délezitou roli v osvojovani
znalosti a dovednosti. Ukazalo se, ze $kola je diilezitou oporou pro zéky s nejnizsimi vysledky i pro
zaky s nejvyssimi vysledky.



