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GRAF 4.4 USPESNOST ZAKU V POUZITI TYPOGRAFICKYCH PRAVIDEL PRI ZPRACOVANI TRI
TYPU INFORMACNICH PRODUKTU (V %)
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Zajimava zji$téni prinasi pohled na to, jak Zaci dokazi pracovat s informacemi — vyhledavat, posuzovat
a pripadné pretvaret informace zadanym zptsobem. Pfi zpracovani plakatu o sportovnim krouzku méli
zaci za tkol uvést tfi dil¢i informace — kdy bude krouzek probihat, co se bude v krouzku délat a jaké
vybaveni je pro ucast v krouzku potfeba. Vyhledat a pouzit relevantni informace dokazalo 54 % ¢eskych
zaki, coz je ve srovnani s ostatnimi zemémi nadprimérny vysledek (aspésnost zakt ostatnich sledovanych
zemi se pohybovala od 29 % ve Slovinsku po 43 % v Polsku). U ostatnich informacnich produkti jiz zaci
prokazovali relativné vyrovnané vysledky - vlozit pozadované informace na letak o planovaném skolnim
vyletu dokazalo okolo 60 % zaku a v pripadé tvorby webové stranky to bylo okolo 70 % zaka. Graf 4.5
nize znazornuje podil zak, ktefi vyhledali a vlozili spravné informace o procesu dychani do prezentace
(pohybuje se okolo 60 %). Vsechny uvedené ukoly mohly byt v podstaté zalozeny na tkonu ,,kopirovat —
vlozit*.

Uloha zaméfend na tvorbu prezentace vsak rovnéz sledovala, nakolik Zaci dokdzi ziskané informace
(odborného charakteru) pretvorit, tj. preformulovat vlastnimi slovy tak, aby byly vhodné a srozumitelné
pro urcitou cilovou skupinu (osmileté az devitileté zaky). Pouze okolo 10 % dokdzalo text vhodné
pieformulovat, a to nejen v Ceské republice, ale také ve viech ostatnich stiedoevropskych zemich.

GRAF 4.5 MIRA USPESNOSTI ZAKU VE VYBRANYCH ASPEKTECH TVORBY PREZENTACE (V %)
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