Obrazek 3-18: Podil (ne)souhlasnych odpovédi respondentit jednotlivych cilovych skupin Setfeni na tezi
»Zverejiiovani vysledkii staitem organizovaného plosného testovani zaka by vedlo k vytvoreni dobrych skol
s lep$imi zaky a $patnych $kol s horsimi zaky.“
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Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 3-19 se vraci k prvni hypotéze tohoto okruhu, kdyz se blize zabyva otazkou, zda by vysledky
stitem organizovaného plosného testovani mély byt vyuzity k hodnoceni efektivity vynalozenych
finan¢nich prostredki. V tomto ohledu je postoj dotazovanych skupin tcastnika ve vzdélavani prevazné
negativni a ukazuje na relativné nizkou ochotu spojovat otazky kvality vzdélavani a efektivity financovani.
Toto se projevuje rovnéz v c¢astém nesouhlasném postoji skupin ucastniki ve vzdélavani k utvareni
specidlnich finan¢nich nastroji na podporu nejvice zaostavajicich skol (viz obrazek 3-20).

Obrazek 3-19: Podil (ne)souhlasnych odpovédi respondenti jednotlivych cilovych skupin Setieni na tezi
»VysledKky statem organizovaného plosného testovani Zaku jsou vyuZivany zfizovatelem nasi $koly k hodnoceni
efektivity vynalozZenych finan¢nich prostredkin.

Zdroj: vlastni zpracovani

Konec¢né treti hypotéza tohoto okruhu se vénuje otazkam vyuziti stitem organizovaného plosného
testovani pro zdtraznéni kvality $koly. Vtomto ohledu hypotéza tvrdi, ze vysledky statem
organizovaného plodného testovani nejsou vyuzivany jako marketingovy néstroj s ohledem na kratkou
dobu jeho existence (viz H4c). Obrazek 3-21 nabizi zavéry hodnoceni relevantni otazky, pficemz pokazuje
na zajimavy nesoulad, kdy:

- skupiny rediteld a uciteld $kol castéji uvadi nesouhlas stvrzenim o vyuziti vysledkd statem
organizovaného plosného testovani jako marketingového nastroje skoly,

- skupiny s$kolnich inspektoru, zfizovatel a zdkonnych zastupcii uvadi castéji souhlas s tvrzenim
0 vyuziti statem organizovaného plosného testovani jako marketingového nastroje skoly.
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