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dialni vychova formou prurezového tématu realizovana), relativné ¢asto jsou uvadény také
projekty realizované gkolou (17 %), formu samostatného povinného ¢i nepovinného pred-
métu uvedlo 10 % uciteli.

Soucasti realizace medialni vychovy na $kolach muze byt také vydavani/ provoz vlastniho
média, a to s aktivni ucasti zaka. U skol, které byly navstiveny v ramci tematické inspek¢ni
¢innosti, byla tato praxe pozorovana v poloviné pripadu, pricemz nejcastéj$im typem média,
které skola vydava, je tradi¢né Skolni casopis (viz graf ¢. 12). Provozovani $kolniho rozhlaso-
vého vysilani a $kolniho televizniho / on-line vysilani je o¢ekavané méné casté, presto roste
podil skol, které do své ¢innosti zarazuji i tyto aktivity. Zaroven plati, Ze na fungovani dané-
ho média se vétsinou aktivné a cilené podileji samotni Zaci $koly (95 % $kolnich casopisi,
70 % rozhlasového vysilani, 85 % $kolnich televiznich / on-line vysilani), o néco méné casté
je zapojeni zakt do provozovani skolniho rozhlasového vysilani na zakladni $kole. Tvorba
skolniho ¢asopisu vykazuje mezi sledovanymi médii nejvyss$i miru souladu s charakteristi-
kami profesionalnich médii - redaké¢ni rada, edi¢ni plan, tematické rubriky.

Skolni rozhlasové vysilani

Skolni televizni ¢i on-line vysilani
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Produkce jednotlivych typl médii ve Skoldch (podil ze Skol, v nichZ probihala tematickd inspekcni ¢innost)

Skolni casopis
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Vedle vydavani / provozu $kolnich médii miize byt medialni gramotnost zakt zvy$ovana
také prostfednictvim utvareni obrazu skoly na verejnosti. Takova moznost se zda byt obecné
akceptovanou, nebot ji neuvadi pouze 8 % reditelti $kol. Pokud zaci maji moznost podilet se
na utvareni obrazu skoly na vefejnosti, pak se tak nejcastéji déje s vyuzitim skolniho webu,
facebookového uctu Skoly (predevsim v pripadé stfednich skol) a skolniho ¢asopisu (prede-
v$im v pripadé gymnazii a zakladnich $kol). Nejnovéjsi nastroje elektronické komunikace
(napt. Twitter, Instagram, YouTube) jsou i v tomto pfipadé vyuzivany méné casto. Z kon-
krétnich ¢innosti pak Zaci nejcastéji porizuji fotografie, vytvareji propagac¢ni videa skoly
a prispévky na skolni web, pripravuji clanky o skole do novin/¢asopisti a jsou ¢leny redakce
$kolnich médii.

vz

Chovani, postoje a sehehodnoceni Zzakii v medialnim svété

Za hlavni zdroje informaci zakt o soucasném svété jsou stale silnéji oznac¢ovany socialni
sité a internet, nékteri odbornici spojuji ,,off-line stav* zaka s jeho ,,socialnim znevyhodné-
nim* Poznatky $etfent tuto tezi podporuji. Grafy ¢. 13a) a 13b) ukazuji, Ze Z4ci 9. ro¢niku ZS
i 2. ro¢niku SS oznacuji internetové zpravodajstvi a socialni sité za média, kterd maji nejsil-
néj$i vliv na jejich osobu. Vliv televizniho zpravodajstvi, zpravodajstvi v tisténych médiich
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