blizné tretina pedagogt se kvuli svému zajmu o medialni vychovu sama prihlasila k jeji rea-
lizaci ve svém predmétu. Pozitivnim faktem rozhodné neni, Ze nejfrekventovanéjsi formou
pfipravy na realizaci medialni vychovy je samostudium (70 % ucitel). Dale jsou to ucast
na riiznych akcich, v podobé naptiklad konferenci nebo seminari (¢tvrtina). Vzdy zhruba
desetina respondentt z fad uciteld absolvovala jednak prislusny predmét v ramci studia uci-
telstvi, jednak akreditovany kurz v rezimu dal$iho vzdélavani pedagogickych pracovnikii.
A jen zcela vyjimecné nékdo z oslovenych ucitelti absolvoval medialni studia nebo Zurnalis-
tiku na vysoké skole.

Vedle samotnych vyucujicich se na uskute¢novani medialni vychovy podileji také skolni
metodik prevence, pracovnik starajici se o obraz $koly na vefejnosti, vychovny poradce, ale
treba i pracovnik $kolni druziny, $kolni knihovnik nebo také skolni psycholog.

Podstatna vétsina skol (pres 80 %) pii realizaci medidlni vychovy spolupracuje s rizny-
mi partnery. Mezi nimi jsou na prvnim misté knihovny (pfes 90 % spolupracujicich $kol),
nasleduji medidlni organizace (30 %), organizace nabizejici mimoskolni zajmové vzdélavani
(pres 20 %), neziskové organizace (20 %) a rodice zaka (20 %). Za nejcastéjsi dtivod toho,
proc¢ skoly nespolupracuji pfi realizaci medialni vychovy s dal$imi institucemi, feditelé téch-
to $kol uvadéji chybéjici metodické naméty na formu i obsah spoluprace. Stejny pocet fedi-
telt (27 %) oznacil za pri¢inu neucelnost spoluprace, dale pak nevyhovujici nabidku téchto
potencialnich partnert (9 %).

Mezi tim, co by mohlo realizaci medialni vychovy zkvalitnit, osloveni feditelé $kol nejcas-
téji uvadéli optimalni finan¢ni prostredky, zejména jako motivace ucitelti nebo na zaplaceni
hostti (56 %), metodickou podporu (53 %) a potiebny casovy prostor pro vyuku (37 %). Uci-
telé by nejvice uvitali metodickou podporu (napt. didakticky zpracované naméty do vyuky).
Dostate¢nou podporu medialni vychovy ze strany vedeni $koly vnima podstatna vétsina
pedagogti (95 %).

Priblizné 60 % zika pouzivanim riznych typt médii travi vétsinu svého volného casu.
Z4ci 9. ro¢niku ZS i 2. ro¢niku SS oznaluji internetové zpravodajstvi a socialni sité za me-
dialni zdroje, které maji nejsilnéjsi vliv na jejich osobu. Pocetnéjsi skupina zaka zpochybnuje
vérnost zobrazeni dané skute¢nosti masovymi médii, méné pocetna skupina pak vnima tuto
podobu spige pozitivné. O néco vice skepticky pohled ptitom vyjadiuji Zaci 2. ro¢niku SS.
Priblizné pétina zaku se setkala s nezddoucimi situacemi, jejichz miru pisobeni vyznamné
ovliviluje i medidlni gramotnost.

3 Podminky a priibéh realizace medialni vychovy

Pro uspésny rozvoj medialni gramotnosti jsou klicovym predpokladem vhodné podmin-
ky vytvorené pro realizaci medialni vychovy jakozto specifického vychovné-vzdélavaciho
procesu na $kolach. Ty byly posuzovany a hodnoceny predevsim na zakladé poznatk z te-
matické inspekéni ¢innosti na misté a poznatka ziskanych z elektronického dotazovani fe-
diteld, uditelti a zaka.

Diilezitost medialni vychovy

V souvislosti s rostoucim vyznamem médii v souc¢asném svété je také zdtiraziiovana zvy-
$ujici se dilezitost medialni gramotnosti pro Zivot jedince a spole¢nosti. V kontrastu k tomu
je vSak medialni vychova zaclenéna do RVP nikoli jako samostatny vzdélavaci obor ¢i oblast,
ale pouze jako prurezové téma, v ptipadé RVP pro stfedni odborné vzdélavani pak ani v této
podobé (pouze izolované diléi prvky). Skoly si tak samy voli strategii realizace medidlni
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