C:’eskcg Skolni inspekce Medialni vychova na zdkladnich a stiednich skolach
(j.: CSIG-4940/18-G2 ve Skolnim roce 2017/2018

rozhlasového vysilani a Skolniho televizniho / on-line vysilani je ocekavané méné Casté, presto
roste podil Skol, které¢ do své Cinnosti zatazuji i tyto aktivity. Zaroven plati, ze na fungovani
daného média se vétsinou aktivné a cilené podileji samotni zaci Skoly (95 % Skolnich casopist,
70 % rozhlasového vysilani, 85 % Skolnich televiznich / on-line vysilani), o néco mén¢ Casté je
zapojeni zakt do provozovani Skolniho rozhlasového vysilani na zakladni Skole. Tvorba
Skolniho ¢asopisu vykazuje mezi sledovanymi médii nejvyssi miru souladu s charakteristikami
profesionalnich médii — redak¢ni rada, ediéni plan, tematické rubriky.

Graf ¢. 12 Produkce jednotlivych typti médii ve Skolach (podil ze $kol, v nichZ probihala
tematicka inspekéni ¢innost)
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Vedle vydavani / provozu Skolnich médii mize byt medialni gramotnost Zakl zvySovana také
prostfednictvim utvafeni obrazu Skoly na vefejnosti. Takova moznost se zdd byt obecné
akceptovanou, nebot’ ji neuvadi pouze 8 % ftediteld skol. Pokud Zaci maji moznost podilet se
na utvareni obrazu $koly na vefejnosti, pak se tak nejcastéji d&je s vyuzitim Skolniho webu,
facebookového uctu skoly (piedevsim v piipadé stiednich §kol) a Skolniho ¢asopisu (pfedevsim
Vv ptipadé gymnazii a zakladnich 8$kol). Nejnovéjsi nastroje elektronické komunikace
(napt. Twitter, Instagram, YouTube) jsou i Vtomto pfipadé vyuzivany méné casto.
Z konkrétnich ¢innosti pak Zaci nejcastéji potizuji fotografie, vytvareji propagacni videa Skoly
a prispévky na Skolni web, pfipravuji ¢lanky o Skole do novin/Casopist a jsou ¢leny redakce
Skolnich médii.

3.5 Chovani, postoje a sebehodnoceni Zakii v medialnim svété

Za hlavni zdroje informaci zakti 0 soucasném svété jsou stale silnéji oznacovany socialni sité
a internet, n¢ktefi odbornici spojuji ,,off-line stav*“ zaka s jeho ,,socialnim znevyhodnénim®.
Poznatky Setfeni tuto tezi podporuji. Grafy ¢. 13a) a 13b) ukazuji, Ze Zaci 9. roéniku ZS
i 2. ro¢niku SS oznaduji internetové zpravodajstvi a socialni sit& za média, ktera maji nejsilngjsi
vliv na jejich osobu. Vliv televizniho zpravodajstvi, zpravodajstvi v tisténych médiich
arozhlasového zpravodajstvi na svou osobu hodnoti zaci jako méné vyznamny. Vyznam
internetovych médii a socidlnich siti pro Zakovu praci s informacemi potvrzuje také ta
skute¢nost, ze v tomto prostiedi si pies 70 % z nich ovéfuje své informace.

Za pozornost stoji, ze zaci 9. roéniku ZS i Zaci 2. ro¢niku SS uvadgji, ze viechna média maji
vys$si vliv na celou spolecnost nez na jejich vlastni osobu. Potvrzuje se tak znamy ,,efekt treti
osoby*, ktery spoc¢iva v intenzivnéj$im ptisuzovani vlivu médii na teti (cizi) osoby nez na sebe
samého a své zndmé. Uvedena zjisténi potvrzuji, jak dilezité je rozvijet medidlni gramotnost
pravé v souvislosti s preferovanymi typy médii, a to véetné posilovani znalosti a dovednosti
zamé&fenych na kriticky postoj ke sdélenim pochazejicim praveé z tohoto prostiedi. Zaroven
uvedena zjisténi mohou piedstavovat vyzvu pro tradi¢ni zpravodajska média s cilem ziskat
v medialnim prostoru vyuzivaném vékovou skupinou dospivajicich silnéjsi postaveni.
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